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Resumo: Constantemente somos informados dos diversos problemas ambientais que
vém afetando o planeta. Uma das solugdes apontadas pelos estudiosos € promover a
sustentabilidade ambiental como forma de proporcionar a continuidade do
desenvolvimento. O objetivo deste artigo € apresentar como isto pode ser feito através
do ecodesign aplicado a pecas graficas. Como procedimentos metodolégicos foram
feitas andlises e sinteses de pesquisas bibliograficas em referéncias consagradas em
design e sustentabilidade. No texto sdo ressaltados aspectos que vao desde as definicdes
de meio ambiente e seus problemas até como o ecodesign estd relacionado com a
sustentabilidade ambiental.
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1. INTRODUCAO

Muito se discute sobre os problemas ambientais; mudancas climdticas, ocupacdo
inapropriada do solo, fauna e flora ameacadas de extin¢do, crescimento populacional
sem controle, saneamento bdsico inadequado e excesso de lixo. Ja4 ndo bastasse tudo
isso ainda hd a questao dos recursos desperdicados todos os dias.

Para se ter idéia da dimensao dos problemas, segundo O Globo, num estudo divulgado
em 15/06/2006 pela Organizacdo Mundial de Satide (OMS), “os problemas ambientais
sdo responsdveis pela morte de 13 milhdes de pessoas no mundo. Doengas como a
maldria e as diarréias, ligadas ao uso de dgua contaminada, sdo as principais causas da
mortalidade infantil”.

Uma das solucdes vidveis parece ser promover a sustentabilidade ambiental como forma
de possibilitar a continuidade do desenvolvimento global. O objetivo deste artigo €
identificar como isto pode ser feito através do chamado ecodesign. Para isso, serd
discutido o histérico da sustentabilidade ambiental, suas definicdes, caracteristicas e
importancia, mostrando, também, como o ecodesign aplicado a pecas graficas estd
relacionado a sustentabilidade ambiental e como ele pode contribuir para promové-la.

2. REVISAO BIBLIOGRAFICA
2.1 Sustentabilidade ambiental
Sachs (1993, p.24) propde que ao planejar o desenvolvimento, devemos considerar

simultaneamente cinco dimensdes de sustentabilidade: social, econdmica, espacial e
cultural e ecoldgica.



De acordo com Sachs (1993, p.25), a sustentabilidade social tem como objetivo
melhorar os direitos e as condi¢des das amplas massas de populagdo e reduzir a
distancia entre os padrdes de vida das diferentes classes.
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A sustentabilidade economica é “possibilitada por uma alocacdo e gestdo mais
eficientes dos recursos e por e por um fluxo regular do investimento publico e privado”
(SACHS, 1993, p.25).

A dimens@o espacial, segundo Sachs (1993, p.26), é “voltada a uma configuragdo rural-
urbana mais equilibrada e a uma melhor distribuicdo territorial de assentamentos
humanos e atividades econOmicas”. J4 a dimensdo cultural, ainda segundo o autor
(1993, p.27) privilegia processos de mudanca no seio da continuidade cultural, em
solucdes que respeitem as especificidades de cada ecossistema, de cada cultura e de
cada local.

E, finalmente h4 a dimensdo ambiental, foco deste artigo, sendo que antes de definir a
sustentabilidade sob esta perspectiva, convém apresentar um prospecto de como ocorreu
o despertar para a consciéncia ambiental.

Andrade, Tachizawa e Carvalho (2002, p. 02) dizem que

[...] a Conferéncia sobre Biosfera realizada em Paris, 1968, mesmo
sendo uma reunido de especialistas em ci€ncias, marcou o despertar de
uma consciéncia ecoldgica mundial, assim como a primeira
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Meio Ambiente, realizada em
Estocolmo em junho de 1972, veio a colocar a questdo ambiental nas
agendas oficiais internacionais.

Porém o conceito de sustentabilidade ambiental, que serd abordado adiante, foi inserido
segundo Manzini e Vezzoli (2005, p. 27) em 1987, quando na Noruega foi elaborado o
documento Nosso Futuro Comum (também conhecido como Relatério de Brundthland)
pela Comissao Mundial do Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD).

Este documento foi a base para a Conferéncia sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
realizada no Rio de Janeiro em junho de 1992 (Rio 92) (MANZINI e VEZZOLI, p.27,
2005). A Rio 92, realizada no 20° aniversario da Conferéncia de Estocolmo, além de
reunir mais de cem chefes de governo, resultou na publicagdo de dois importantes
documentos, que foram a Carta da Terra (depois chamada de Declaracao do Rio) e a
Agenda 21 (SACHS, 1993, p.58-59).

A Declaracao do Rio, que € a base da atual Convengado Internacional sobre Diversidade
Biolégica (CDB), segundo Andrade, Tachizawa e Carvalho (2002, p. 02) visa
“estabelecer acordos internacionais que respeitem os interesses € protejam a integridade
do sistema global de ecologia e desenvolvimento™. J4 a Agenda 21, segundo os autores,
“constitui um plano de a¢do, que tem por objetivo colocar em pratica programas para
frear o processo de degradacdo ambiental e transformar em realidade os principios da
Declaragao do Rio” (ANDRADE, TACHIZAWA e CARVALHO, 2002, p.02).

Exposto este cendrio de como evoluiu a preocupa¢dao mundial com a sustentabilidade
ambiental, € possivel tratar da defini¢do da mesma. Como disseram Manzini e Vezzoli,
o conceito de sustentabilidade foi introduzido no debate pelo documento Nosso Futuro
Comum. Segundo os autores, sustentabilidade ambiental



“refere-se as condicdes sist€émicas segundo as quais, em nivel regional
e planetdrio, as atividades humanas ndo devem interferir nos ciclos
naturais em que se baseia tudo o que a resiliéncia' do planeta permite
e, a0 mesmo tempo, ndo devem empobrecer seu capital natural”
(MANZINI e VEZZOLI, 2005, p.27)".

E para ser sustentivel e apresentar-se de maneira coerente, cada nova proposta
apresentada deve, segundo esses mesmos autores, responder aos seguintes requisitos
gerais:

° Basear-se = fundamentalmente em  recursos renovaveis
(garantindo ao mesmo tempo a renovagado);

. Otimizar o emprego de recursos ndo renovaveis
(compreendidos como ar, dgua e o territdrio);

. Nao acumular lixo que o ecossistema ndao seja capaz de

renaturalizar (isto &, fazer retornar as substancias minerais originais e,
nao menos importante, as suas concentra¢des originais);

. Agir de modo com que cada individuo, e cada comunidade das
sociedades “ricas” permanecam nos limites de seu espaco ambiental e,
que cada individuo e comunidade das sociedades “pobres” possam
efetivamente gozar do espago ambiental ao qual potencialmente tém
direito (Holmberg, 1995).

Esses requisitos demonstram segundo Manzini e Vezzoli (p.29, 2005) “com muita
clareza o quanto e, como, o sistema de producdo e de consumo das sociedades
industriais contemporaneas estd distante”. Isso pode ser constatado através dos dados ja
citados dos diversos problemas ambientais.

No entanto, vdrias iniciativas ja vém sendo tomadas pelas empresas na medida em que
constatam que a sustentabilidade pode ser utilizada como diferencial competitivo. Isto
porque segundo Andrade, Tachizawa e Carvalho (2002, p. 06) a sociedade tem exigido
das empresas um novo posicionamento em sua interagdo com o meio ambiente.

As empresas também vém adotando estratégias de marketing que visam a melhoria de
sua imagem, por meio da criacdo de novos produtos “verdes” e de a¢des voltadas para a
protecdo ambiental (SOUZA, 1993 apud ANDRADE, TACHIZAWA e CARVALHO,
p.07, 2002). E visando atestar informar quem consumidores das empresas, atestando
que os processos produtivos e seus produtos t€ém preocupacdo ambiental, foram criados
sistemas de certificacdo florestal e de gestdo ambiental.

Os sistemas de certificacdo florestal desenvolvidos até o momento, segundo Piotto
(2003, p.142) sdo: Forest Stewardship Council (FSC), Pan European Forest
Certification (PEFC) e Programa Nacional de Certificacao Florestal (CERFLOR).

Portanto, deve-se estar atento as empresas que divulgam possuir responsabilidade
ambiental quando o que se observa na realidade sdo acOes diferentes. Afinal, do que
adianta determinado produto ser composto apenas de ingredientes naturais quando a
embalagem que o envolve possui materiais que dificultam ou impedem a reciclagem?

'Segundo Manzini e Vezzoli (2005, p.27) “a resiliéncia de um ecossistema é a sua capacidade de sofrer
uma agdo negativa sem sair de forma irreversivel da sua condi¢io de equilibrio”.

* De acordo com Manzini e Vezzoli (2005, p.27) “capital natural é o conjunto de recursos nio renovéveis
e das capacidades sistémicas do ambiente de reproduzir os recursos renovaveis. Mas o termo também se
refere a riqueza genética, isto €, a variedade das espécies viventes no planeta”.



Problemas como estes revelam-se como oportunidades, j& que segundo Andrade,
Tachizawa e Carvalho (2002, p. 10), “a consciéncia ecoldgica no Brasil estd abrindo
caminho para o desenvolvimento de novos produtos e novos mercados de trabalho”. E é
visando atender esta demanda que entra o ecodesign, no intuito de propor solucdes
sustentdveis ambientalmente.

2.2 Ecodesign

Antes de entender como a sustentabilidade relaciona-se com o ecodesign, é necessario
buscar uma defini¢do para o mesmo.

Manzini e Vezzoli (2005, p.17) dizem que:

“[...] em um primeiro nivel de compreensdo, a palavra ecodesign é
dotada de uma boa capacidade auto-explicativa, pois o seu significado
mais geral sobressai de maneira imediata dos dois termos que a
compdem: ecodesign é um modelo “projetual” ou de projeto (design),
orientado por critérios ecoldgicos [...]”.

No entanto, os autores alertam que ao mesmo tempo, ecodesign € um termo que mesmo
dando idéia do que seja, estd longe de apresentar uma definicdo precisa do seu
significado. Isso porque os dois termos que o compdem (ecologia e design) apresentam
articulacdes em diversos campos semanticos (MANZINI e VEZZOLI, 2005, p.17).

Para exemplificar, Manzini e Vezzoli (2005, p.18) dizem que:

“[...] € possivel rebater o conceito de ecodesign em cada um dos
diferentes ambitos da atividade projetual, pois, com uma analise atenta
da préxis que o singulariza, é possivel individuar um conjunto de
questdes diretamente ligadas, ou ligdveis, ao tema ambiental”.

Alids, segundo os autores ndo sé isso € possivel, mas de certo modo ji estd
acontecendo, no sentido de que ndo ha nenhum setor projetual em que, pelo menos no
nivel dos debates, ndo tenha sido colocada a questdo da relag@o entre o que € especifico
ao proprio trabalho e o tema do ambiente (MANZINI e VEZZOLI, 2005, p.17).

O ecodesign aplicado a pecas graficas seria, portanto o conjunto de atividades projetuais
orientado por critérios ecoldgicos. Esta defini¢do faz-se necessdria jd que a maioria dos
trabalhos encontrados na literatura aborda o ecodesign voltado ao design industrial,
embora as defini¢des apresentadas sejam adaptdveis a area do design gréfico.

E este ecodesign pode e deve ser inserido nos mesmos campos atuantes do design
grifico. A Associagdo dos Designers Graficos do Brasil (ADG) (2003, p.27-30)
selecionou sete vertentes que se multiplicam, apontando para novos rumos no mundo do
design: Identidade Corporativa, Publicacdes Institucionais, Design Editorial,
Embalagem, Material Promocional, Design Ambiental (sinalizacdo e ambientacio) e
Midia Eletronica. Dentro dessas vertentes hd uma série de propostas que buscam a
sustentabilidade ambiental. Sim, buscam, como serd abordado adiante, a peca grafica
ser considerada realmente sustentdvel ela deve estar atrelada a um processo sistémico,
que considera todas as etapas do seu ciclo de vida, da pré-producao ao descarte.

No setor de embalagem, um dos que mais investe na pesquisa de novos materiais, pode-
se citar o exemplo da Natura, com sua linha Ekos, que segundo o site EmbalagemMarca
(2007), utiliza PET reciclado nos frascos, o que reduz o impacto ambiental em cerca de
15%. Dois frascos da linha sdo apresentados a seguir (Figura 01).



a—

s

|

R
Figura 01 — Shampoo Ekos
Fonte: http://www.natura.com.br

No setor editorial, Buscato (2007) destaca que o ganhador do prémio Nobel de
literatura, José Saramago exigiu que seu livro mais recente, As Pequenas Memorias
fosse impresso em papel certificado, o que garante que as drvores ndo vieram de dreas
de preservagao.

Para o setor de identidade corporativa, pode-se destacar, por exemplo, duas propostas
do programa USP Recicla, da Universidade do Estado de S@o Paulo. A primeira,
segundo o USP Recicla (2007), € a adocdo de canecas permanentes em substituicdo aos
copos descartaveis, como uma forma de reduzir a gera¢do de residuos e o consumo de
materiais.

Com a proposta cada estudante, funciondrio e docente vinculado a universidade
recebem uma caneca para ser utilizada no seu ambiente de trabalho. A segunda proposta
¢ a utilizacdo de papel reciclado nos impressos de divulgacdo, tais como folhetos
institucionais sobre coleta seletiva, compostagem, etc. Além disso, todos os impressos
contém o lembre de passar adiante quando ndo for mais util. A seguir, fotos das duas
propostas (Figuras 02 e 03).
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Figura 02 — Caneca USP Figura 03 — Impresso USP
Fonte: http://www.cecae.usp.br Fonte: http://www.cecae.usp.br

E interessante perceber algumas iniciativas buscam o desenvolvimento de pecas graficas
sustentdveis ambientalmente. Mas Manzini e Vezzoli (2005, p.23) deixam claro que:

“Propor o desenvolvimento do design para a sustentabilidade significa
promover a capacidade do sistema produtivo de responder a procura
social de bem-estar utilizando uma quantidade de recursos ambientais
drasticamente inferior aos niveis atualmente praticados. Isto requer
gerir de maneira coordenada todos os instrumentos de que se possa



dispor (produtos, servicos, comunicagdes) e dar unidade e clareza as
préprias propostas”.

Por outro lado, para ser realmente reconhecido como tal, Manzini e Vezzoli (2005,
p.23) dizem que:

“[...] o design para a sustentabilidade deve aprofundar suas propostas
na constante avaliacdo comparada das implicagdes ambientais, nas
diferentes solucgdes técnica, econdmica e socialmente aceitdveis e deve
considerar, ainda, durante a concepc¢io de produtos e servigos, todas
as condicionantes que os determinem por todo o seu ciclo de vida. Isto
é, através da metodologia definida pelo Life Cycle Design’”.

Adaptando para o ambito do design grafico, percebe-se que para uma proposta ser
considerada parte integrante do ecodesign, ela deve considerar os dois conceitos: design
para a sustentabilidade e Life Cycle Design.

Percebe-se entdo, o qudo distante a maioria das pecas grificas estdo de serem
consideradas sustentdveis ambientalmente. Mas é possivel e urgente que este panorama
seja alterado, e a peca fundamental para a transformacdo € o profissional que projeta as
pecas, o designer grafico.

A transformacgdo para a sustentabilidade ambiental ndo ocorre de uma hora para outra e
Manzini e Vezzoli (2005, p.45) dizem que estamos num processo de transi¢ao para a
mesma. O designer grafico, por sua vez, tem papel fundamental nesta transicao, ja que
ele € um dos atores sociais que, com suas pecas graficas, influenciam o sistema de
producdo e consumo. E devido a demanda, tanto da sociedade quanto das corporagdes,
devem partir do profissional de design grafico a proposi¢ao de solu¢cdes ambientalmente
sustentdveis. Isto porque ele € responsdvel por atuar desde a pré-concepcao até a pos-
concepcdo dos projetos gréficos, indicando quais processos e materiais devem ser
utilizados.

Assim, cabe ao designer promover de maneira prioritaria o ecodesign, apresentando ao
seu cliente processos e materiais que utilizem quantidade de recursos ambientais
exponencialmente inferiores aos ja utilizados. Cabe a ele ainda projetar preocupado com
as implicagdes do ciclo de vida das pecas gréficas, o Life Cycle Design, visando
minimizar todos os efeitos negativos possiveis. Ele deve considerar também que seu
cliente talvez desconhecga tais processos e materiais, sendo imprescindivel apresentar
esta abordagem ambiental mesmo quando ndo for solicitado num briefing, por exemplo.
Da mesma forma, o designer grafico ndo precisa esperar que lhe sejam apresentados
projetos de cunho ambiental, podendo, por exemplo, ter a iniciativa prépria de
desenvolver pecas que conscientizem a sociedade sobre algum problema ambiental.

3. CONSIDERACOES FINAIS

E possivel perceber que a o ecodesign aplicado a pecas graficas estd intrinsecamente
ligado a sustentabilidade ambiental, contribuindo para a mesma através da atuagdo do
seu profissional, o designer grafico. Este por sua vez, € um ator social cujos projetos

? De acordo com Manzini e Vezzoli (2005, p.23) “com a expressio Life Cycle Design entende-se, de fato,
uma maneira de conceber o desenvolvimento de novos produtos tendo como objetivo que, durante todas
as suas fases de projeto, sejam consideradas as possiveis implicacdes ambientais ligadas as fases do
proéprio ciclo de vida do produto (pré-producdo, producdo, distribui¢do, uso e descarte) buscando, assim,
minimizar todos os efeitos negativos possiveis”.



tém impacto ambiental tanto na sociedade de consumo onde sdo veiculados como no
meio ambiente, de onde sdo extraidos os recursos para sua producdo.

Portanto cabe ao designer promover o ecodesign, baseando-se em conceitos de
sustentabilidade ambiental e visando minimizar os possiveis efeitos negativos de seus
projetos. Para isto dispde de ferramentas, como por exemplo, os selos de certificacdo,
que atestam aos consumidores que os projetos atendem as normas ambientais. Além
disto, também cabe a ele desenvolver, por iniciativa prépria, projetos de cunho
ambiental, visto a importancia que este tipo de acdo tem numa sociedade que sofre cada
vez mais com 0s problemas ambientais.

4. REFERENCIAS

ANDRADE, Rui Otavio Bernardes de; CARVALHO, Ana Barreiros de;
TACHIZAWA, Takeshy. Gestao ambiental: enfoque estratégico aplicado ao
desenvolvimento sustentavel. 2. ed., ampl. e rev. Sdo Paulo: Makron Books, 2002.

ASSOCIACAO DOS DESIGNERS GRAFICOS. O valor do design: guia ADG Brasil
de pratica profissional do designer grafico. 3. ed. Sdo Paulo: ADG, 2004.

EMBALAGEMMARCA, Natura estréia uso do PET reciclado em embalagens de
cosméticos. Disponivel em:

<http://www.embalagemmarca.com.br/embmarca/content/view/full/3805?¢ZSESSIDem
bmarca=ebb9d0c6fd7ede9f76dbf2089bdf35ae>. Acesso em: 20 ago. 2007.

MANZINI, Ezio; VEZZOLI, Carlo. O Desenvolvimento de Produtos Sustentaveis: os
requisitos ambientais dos produto industriais. 1.ed.1.reimpr.Sao Paulo: Edusp, 2005.

O GLOBO, Meio Ambiente mata 13 milhoes por ano, 2006 Disponivel em:
<http://brasilnews.net/News3.php3?CodReg=12987 &edit=Ecologia&Codnews=999>.
Acesso em: 09 ago. 2007.

SACHS, Ignacy. Estratégias de transicdo para o século XXI : desenvolvimento e
meio ambiente. Sio Paulo: Studio Nobel, 1993.

USPRECICLA, Material de Divulgacao. Disponivel em:
< http://www.cecae.usp.br/recicla/index.asp7.htm>. Acesso em: 20 ago. 2007.



