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O presente artigo objetiva ressaltar a importancia do Designer Industrial/Produto
nas proximas décadas devido a degradacdo dos bens naturais do planeta Terra, pois cabe
a este profissional utilizar materiais e processos fabris adequados para a
reutilizagdo/reciclagem, descarte e sustentabilidade de produtos. Com isso busca-se
suprir as necessidades da demanda e ndo propiciar somente o luxo a uma parcela da
sociedade, sendo subseqiiente o enriquecimento das empresas fabricantes. Sendo assim,
€ necessdria a devida instrucdo académica para que surjam profissionais capacitados
para exercer de maneira adequada a profissdo juntamente com a conscientizacdo da
populacdo e de profissionais tanto da drea de Design quanto de outras. Portanto, torna-
se necessdria a regulamentagdo desta profissao para que a produgdo de bens de consumo
ocorra de maneira correta evitando que profissionais ndo capacitados atuem em
projetos.
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1. INTRODUCAO

O planeta terra tem sido referéncia em abordagens politicas, sociais, dentre
outras, quando o assunto € ecologia. Nao € novidade o planeta estar em degradacao
devido a irresponsabilidade da humanidade, composta por consumidores, empresarios
engenheiros, arquitetos, designers, dentre outros. Tal fato é decorrente da aceleragcao
industrial descontrolada surgida em décadas passadas, onde mesmo com a tentativa de
grupos ecoldgicos recém-formados na época ndo houve conscientizacdo populacional,
como apresenta Lobach (2001, p. 217): as graves dificuldades econdmicas do final da
década de 1970, em vez de sustentarem o interesse publico pela questdo ambientalista,
acabaram empurrando a ecologia para o segundo plano das noticias [...].

Para Denis (2000, p. 219) as ameacas ambientais mais graves advém do
consumismo indiscriminado de matérias-primas e do acumulo de materiais ndo
degraddveis descartados como lixo. Estes fatos sdo decorrentes do valor simbdlico que
cada produto transmite diante a sociedade como cita Dormer (1995, p. 129): [...] um dos
denominadores comuns da sociedade € o fato de quase toda pessoa querer pertencer a
uma classe ou grupo; a funcado dos objetos materiais € representar a qual essa pertenca.

Surgindo uma cultura consumidora compulsivo pelo o que hd de mais novo no
mercado, ou seja, € um dos fatores do desequilibrio ecoldgico atual e favorece o sistema
econdmico capitalista. Surgindo as seguintes questdes: o designer de produto nao
deveria prever estas conseqiiéncias? O consumidor tem pleno conhecimento do produto
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que ird adquirir? Estas s@o perguntas relevantes na produ¢ao de um produto, que por sua
vez pode conter as respostas no design desenvolvido sem suas devidas preocupacdes e
precaugdes, ou seja, informagdes as quais geralmente sdao ignoradas pelo consumidor e
muitas vezes também a ele ndo transmitidas devido a estratégia de marketing, designers
e fabricantes para que o produto seja apenas vendavel, resultando apenas ao lucro da
empresa fabricante.

2. LEVE NOCAO DA DEGRADACAO INCONSEQUENTE

E evidente a degradacio dos bens naturais do planeta nos dias de hoje em
decorréncia do descarte de produtos como embalagens, sacolas plésticas, eletro-
eletronicos, lixo organico, dentre outros. Como exemplo em nosso pais, pode-se citar o
rio Tieté, onde é realizada a tentativa de despoluicio desde o inicio da década de 90 sem
grandes sucessos. Segundo ROCHA (2008) consta no levantamento realizado pela
Cetesb um aumento da poluicio no ano de 2006 no rio, devido ao crescimento
populacional da cidade de Sdao Paulo juntamente com a falta da conscientizacdo da
populacdo para com esta causa; ou seja, sdo descartados pela populacdo sacolas com
dejetos dos mais varidveis tipos no rio, eletro-eletronicos, pneus, dentre outros, sem
nenhuma preocupag¢do das conseqiiéncias dessas atitudes, que por sua vez, sao
causadoras de enchentes e doencgas.

O mesmo autor em sua abordagem sobre o aquecimento global, relata também
que o Brasil é, hoje, o 4° maior emissor de gases do efeito estufa devido as queimadas e
ao desmatamento. Nosso pais desmata cerca de 15 a 20 mil km? por ano (Sergipe tem
area de 21.910 km?), o que corresponde a 74% de nossas emissoes de gas de efeito
estufa. Questiona-se porque os politicos ainda ndo tomaram uma atitude mais severa
para evitar com eficiéncia esse mal que atinge a populagdo mundial; serd que estdo
esperando que a Floresta Amazdnica vire deserto, para que assim tomem uma atitude?
Caso isso venha acontecer provavelmente serd inutil tentar recupera-la, pelo fato que ja
€ comprovado que o solo da Amazonia € infértil para qualquer tipo de cultivo, pois ela
sobrevive pelo seu préprio ciclo ecolédgico.

As midias juntamente com o marketing de empresas deveriam difundir uma
nova cultura aos consumidores para adquirirem produtos com preferéncia por fabricagao
de arvores de reflorestamento. Aos agricultores ensina-los que as queimadas com o
tempo faz com que o solo torne-se infértil, sendo a melhor atitude incentivar o plantio
de inter-safras, pois esse método ajuda a manter o solo em equilibrio/fértil ndo gastando
tanto em produtos quimicos para fertilizi-lo. Para que haja melhor controle dos gases
lancados na atmosfera pelas industrias, devem-se realizar constantes fiscaliza¢des nas
mesmas, para que elas por sua vez cumpram com as leis e usem filtros em suas
chaminés.Os predadores da Amazodnia, os agricultores, as industrias praticando essas
atitudes ajudariam na redu¢@o do aquecimento global e a agricultura nio sofreria tanto
com as variagdes climédticas fora de época que se percebem nos ultimos anos, sendo
ciente que esses fazem parte do capital de giro do Brasil.

3. UM AGRAVANTE CHAMADO LUXO

O luxo sempre foi divisor de poder dentro das classes sociais, antigamente,
como relata Lobach (2001, p. 36), a producdo de um produto era desenvolvida
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manualmente por artesdes e artistas pldsticos. Estes produtos eram diferenciados de
acordo com sua estética e materiais utilizados, para que pudesse transmitir o status a
cada classe, como mostra a figura O1.

Figura O1: Jarras de fabricagﬁ artesanal
Fonte: Lobach (2001, p. 37)

Para a classe alta agregavam-se os valores estéticos através de materiais
preciosos (ouro, diamante, pedras, dentre outros) ou do movimento artistico decorrente
na época de tal maneira que sucumbisse aos olhos desta classe em busca de seu status
diante a sociedade. J4 para as classes inferiores os produtos possuiam formas mais
limpas objetivando a simplicidade, estes por sua vez, ndo possuam tal valor simbdlico
quanto os produtos da classe alta e melhor utilizacio dos materiais ndo nobres,
proporcionando pregos/custo mais acessiveis.

Em meados de 1800 ocorrem alteragdes nas classes sociais, por causa da
industrializacdo devido as diversas guerras e crises monetdrias, houve ascensdo de
novas classes sociais, com queda dos antigos senhores. Isto resultou em uma populagao
cada vez mais numerosa de classe media com status intermedidrio. Lobach (2001, p. 93)
complementa que com esse desenvolvimento e como conseqiiéncia da vasta
especializacdo e qualificacio dos trabalhadores, amplas camadas da populacdo
alcancaram uma posi¢ao social mais elevada.

O meio empresarial percebeu rapidamente a dupla vantagem de
reforcar e acelerar os ciclos de moda ja existentes: um produto
ndo somente se tornava mais atraente por estar na moda, como
também fazia-se indispensdvel a sua substitui¢o assim que saisse
de moda. O estilo virava assim um propulsor sistematico de novas
vendas e a idéia da obsolescéncia estilistica — ou seja, de que um
artigo se tornasse obsoleto em termos estéticos muito antes de se
desgastar pelo seu funcionamento — comecava a tomar forma
como estratégia mercadoldgica consciente, pressionando o
consumidor a comprar novos produtos com uma maior
freqiiéncia. (DENIS, 2000, apud WHITELEY, 1993, p. 136)

Um século apds o periodo da industrializa¢do surge a Bauhaus, a primeira escola
de ensino especializado em design que foi fundada através da unido de duas escolas ja
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existentes na época, a academia de belas artes e a escola de artes e oficios (Weimar —
Alemanha). A Bauhaus teve como primérdio suprir as necessidades decorrentes nos
produtos projetados anteriormente por artesdes, artistas plasticos, engenheiros, dentre
outros.

Esta escola teve grande importancia para a industria de produtos e para os
consumidores, pois com a formacdo de profissionais especializados na area de design
pdde-se obter produtos mais adequados ao consumidor, de tal forma que o consumismo
obteve grande aumento, favorecendo o enriquecimento e desenvolvimento tecnoldgico
de algumas nacdes, tornando-as potencias mundiais. O processo fabril da maioria destes
produtos ocorre de maneira erronea e empirica, dificultando sua re-utilizagcdo e descarte
de forma biodegradavel juntamente com o consumismo ilimitado dos mesmos.

Nosso ambiente atual é o resultado da soma de multiplos fatores,
que se estabeleceram por meio de processos de planejamento,
configuracdo e producdo independentes uns dos outros. Estas
acoes nio coordenadas apresentam em certas ocasides efeitos
secunddrios negativos, decorrentes da falta de uma solucdo global
do problema. Estes aspectos negativos como a poluicao
ambiental, exploragdo sem limites das matérias-primas,
sobrecarga do meio ambiente com a superprodugdo etc., nao
podem ser eliminados totalmente. Por isso ¢ essencial
compreender que, no futuro, as acdes individuais deverdo ser
sintonizadas umas com as outras, a fim de evitar um caos ainda
maior. Em cada projeto devemos questionar em primeiro lugar a
importancia que ele terd para a sociedade, se o resultado do
processo de planejamento e de configuragdo € sensato, se ha
aspectos negativos a considerar. Nao deverdo ser consideradas
somente as vantagens econdmicas e sim 0s possiveis efeitos sobre
a comunidade. Isto ndo pode ser tarefa somente do designer
ambiental mas, sim, primeiramente, dos que lhe encomendam o
trabalho. Os lucros a curto prazo devem ser confrontados com os
efeitos sociais a media e longo prazos. (LOBACH, 2001, p. 21):

4. UM LUXO ATUAL

Margolin (1998, pg. 43) apresenta fatores comportamentais da humanidade em
relagdo ao consumismo que representam por quais motivos a sociedade atual tem
aumentado a gama pela aquisicao de produtos. O materialismo tem se tornado parte tao
integrante das nocOes de felicidade que o desenvolvimento de produtos encontra-se
emaranhado de forma quase inextricavel a busca do melhoramento da vida humana.

Esse efeito se manifesta pela diferenciacdo de niveis de
qualidade, que gera, por sua vez, uma gama extraordindria de
produtos oferecidos ao consumidor, o qual passa a medir o
valor de sua aquisi¢ao em relacdo aos padrdes mais elevados da
area e até mesmo a almejar um upgrade de qualidade, quando
as circunstancias permitirem. Se antigamente o estético ditava a
classe social, atualmente € o estético mais o simbdlico, ou seja,
frequentemente, a qualidade do produto estd além daquilo que o
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usudrio pode aproveitar mas, mesmo assim, a compra ¢&
efetuada porque o produto representa o que hd de melhor e isto
vem a constituir-se em uma declaracio simbdlica.
(MARGOLIN, 1998, pg. 43)
E vasta a variedade de produtos que fazem os consumidores realizarem upgrade
e muitos desses sdo considerados produtos de “luxo”. Por sua vez, esses produtos
podem ser desde um simples celular a um automével, onde atualmente a sociedade esta
mais preocupada com quantos recursos a mais ird ter, para demonstrar status diante a
um grupo, do que algo que supra as suas reais necessidades. A mesma analogia aplica-
se a0 meio ambiente, o ser humano esté retirando cada vez mais da natureza para “ter” e
esquecendo que a natureza precisa ‘“ser/existir’” para poder oferecer matéria prima para a
producdo de produtos nas indudstrias. Como Munari (1998, p. 30) ja afirmava: o designer
ndo deve deixar-se ao lucro excessivo do industrial e ao prejuizo do consumidor.

5. UM NOVO RUMO AOS DESIGNERS?

Os designers industriais/produto possuem atualmente o desafio de induzir/agucar
nos consumidores o desejo de compra de produtos onde a principal base de projeto seja
a sustentabilidade e as necessidades basicas do ser humano. Assim, ndo se preocupando
apenas com o pds uso, ou seja, apenas por determinadas pecas ainda ndo desgastadas,
ou mesmo pela sua reciclagem.

[...] a formagdo profissional em design requer uma atencao muito
especial relacionada as dreas de materiais e sistemas de produgao,
visto que as decisdes na selecdo responsavel dos materiais de um
projeto irdo implicar diretamente no bom desempenho de um
produto. Neste momento, torna-se necessdrio um grande
conhecimento sobre tais processos envolvidos, pois os frutos de
uma escolha trardo consigo uma serie de impactos, positivos e
negativos, a0 meio ambiente, associados a extracao das matérias-
primas, pré-producdo, distribui¢do, uso e descarte final dos
produtos projetados. (TONICELO; ANTUNES, 2008)

Para que ocorram mudancas considerdveis para com o descarte de
produtos/embalagens e sua respectiva reutiliza¢do cabe aos diretores de empresas com o
auxilio de designers a elaboragdo produtos adequados tanto aos consumidores quanto a
natureza, reduzindo consideravelmente a degradacdo ambiental nas préximas décadas,
além da conscientizacdo de consumidores para com o descarte e re-utilizacdo dos
respectivos produtos e a compra consciente.

6. DESIGNERS DESUNIDOS

Nao basta alguns desejarem que a sociedade torne-se mais consciente das suas
atitudes e escolhas de compra se ao decorrer da histéria os profissionais da area de
design t€m trabalhado cada vez mais individualmente, a ponto de ndo possuir nenhuma
unido entre estes profissionais para que a profissdo possa progredir e ser conhecida pela
populagdo, como cita Margolin (1998, p. 18):

O design vem perdendo, ao longo dos ultimos anos, o sentido do
“destino coletivo” da profissao e vem se retraindo cada vez mais a
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seguranca relativa do seu espago individual, conformando-se com
a marginalizacdo progressiva da profissdo em um mundo (leia-se,
um mercado) ansioso para se ver livre de “ideologias
ultrapassadas”, tal qual a ideologia da funcao social do design que
exerceu um fascinio tdo poderoso.
Acredita-se que os proprios profissionais da drea de design vém desmoralizando
a profissao nos ultimos tempos perante a sociedade, pois é comum a populagdo nao
saber qual € a real fun¢do de um designer e mais vergonhoso ainda recém formandos
ndo saberem explicar e/ou defender sua classe profissional. O processo pode ser
combatido ,chegando-se a uma conceituacdo nova da natureza essencial do design que
possibilite compreender sua “profunda relevancia” para a época em que vivemos, cOmo
cita Denis (1998, p. 17).
O designer ¢ a atividade que gera planos, projetos e produtos. E
uma atividade que produz resultados tangiveis, os quais podem
funcionar como demonstragdes ou discussdes das maneiras em
que poderiamos viver. O design estd reinventando
constantemente 0s seus objetos de estudo, sua drea de
abrangéncia; ndo se limita, portanto, a categorias antiquadas de
produtos. (MARGOLIN, 1998, p. 47)

7. A NECESIIDADE DA REGULAMENTACAO DO DESIGNER
INDUSTRIAL/PRODUTO PARA O PROFISSIONAL, CONSUMIDOR E MEIO
AMBIENTE

A regulamentacdo da profissdo de designer industrial/produto vem sendo a
muito tempo discutida em congressos brasileiros, onde profissionais da drea aprovam ou
desaprovam de acordo com seu interesse, tais fatos demonstram o desinteresse e/ou falta
de conhecimento dos académicos (futuros profissionais em design) e a desunido dos
profissionais dessa drea, como ja citado anteriormente, uma falta de respeito para com
sua profissao.

A questdao da regulamentagdo profissional € complexa e
multifacetada, mas enquanto alguns designers insistirem em um
discurso de exclusdo e de privilégios com base ndo em critérios
de capacidade profissional mas em titulos e genealogia,
permanecerd a tendéncia de desagregacdo e facciosismo que
tem afetado de modo tdo negativo a consolidacdo do campo
entre n6s. (DENIS, 2000, p. 178)

E questiondvel o conceito dos profissionais que desaprovam a regulamentacio
da profissao, faca-se por ceticismo ou mesmo por comodidade. Este € um tema de suma
importancia para o futuro do design e para o equilibrio do ecossistema que vem
sofrendo com atitudes impensadas em projetos.

Como atividade posicionada historicamente nas fronteiras entre
a idéia e o objeto, o geral e o especifico, a intuicdo e a razdo, a
arte e a ciéncia, a cultura e a tecnologia, o ambiente e o usudrio,
o design tem tudo para realizar uma contribuicdo importante
para a constru¢cdo de um pais e um mundo melhor. (DENIS,
2000, p. 223)
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Através da regulamentacdo o profissional pode usufruir de aspectos positivos
como honordrios por projetos (piso salarial) e/ou até mesmo a defesa de seus direitos
para com o mercado e/ou o consumidor. J4 o anti-ético poderd ser punido de acordo
com seus atos, pois para que ocorra o devido respeito desta profissdo, deve-se
considerar sua periculosidade tanto quanto outras profissdes, onde um projeto errdoneo
pode causar vastas conseqiiéncias acarretando em problemas ambientais e até na satde
de seus consumidores, tais quais pode-se ver em muitos produtos cujo desenvolvimento
ocorreu nestas ultimas décadas ou anteriormente.

A sustentabilidade global, talvez seja a equag@o que se faz entre participagdo no
mercado e poder politico, acredita-se que a inovacao e o desenvolvimento de produtos
sao a forma motriz da economia global. O Brasil necessita de melhoria para seu
crescimento, pois como cita Denis (2000, p. 223) o pais estd carente de sistemas de
organizacao coletiva, de clareza na difusdo de informacdes, de planejamento estratégico
da producao, de solugdes criativas para problemas aparentemente insuperaveis.

Assim, da postura inicial de uma visdo imediatista e
inevitavelmente consumista de produzir novos bens de
consumo, o desenhista industrial passa a ter, nos paises em
desenvolvimento, o seu horizonte alargado pela presenca de
problemas que recuam desde situacdes, formas de fazer e de
usar basicamente primitivas e pré-industriais, até a convivéncia
com tecnologias as mais sofisticada e ditas ‘de ponta’. J4 nao ha
mais lugar para o velho conceito de forma e func¢do do produto
como tarefa prioritdria da atividade. (MAGALHAES, 1998, p.
12)

CONCLUSAO

Ja que uma grande porcentagem dos consumidores busca o status do produto,
torna-se interessante o designer industrial/produto induzir as compras mais conscientes,
através de produtos desenvolvidos com a preocupa¢do na sustentabilidade do planeta.
Outro fator que ndo pode ser prejudicado € a qualidade final e a funcionabilidade dos
produtos, proporcionando upgrades mais acessiveis, através de bons projetos, ou seja,
saber reutilizar maquindrios, aumentar a vida ttil de um produto entre outras formas
cabiveis.

Isso tudo se consegue nos processos fabris, escolha de materiais, aspectos
fisicos, simbolicos, para que ocorram de maneira correta no projeto de um produto
precisa-se da conscientizacdo dos profissionais da area de design, para que estes por sua
vez, ndo se deixem envolver apenas pelo lucro de um projeto. Porém, para que isto
ocorra de maneira exata, torna-se necessdaria a regulamentacdo deste profissional,
possibilitando-o um trabalho correto e efetivado, ou penalidades caso imprudéncia. Tais
fatores apresentados no presente artigo buscam demonstrar as devidas responsabilidades
do profissional.

Tendo em vista as abordagens em design industrial/produto, pode-se perceber a
necessidade da unido e conhecimento de cada profissdo (suas devidas fun¢des perante a
sociedade) para que possam ajudar a conquistar um equilibrio ecol6gico “novamente”;
pois o custo para limpar rios poluidos, purificar o ar contaminado e recuperar solos
desnutridos sdo astrondmicos, mas precisam ser encarados para que ocorra a
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restauracdo, segundo Margolin (1998, p. 47). Para que isso torne-se a cultura de uma
nacdo € preciso conscientizacdo e divulgacdo através da midia (televisdo, revistas,
radios, internet), no meio académico (formadores de opinido), a participacdo do
mercado (consumidores) e poder politico.

O presente artigo nao pretende especificar qual seria a “fun¢do” de um arquiteto,
de um engenheiro, de um bidlogo, de um politico para a sustentabilidade global, mas
sim refor¢ar a importancia de académicos em design industrial/produto (profissdao
interdisciplinar) agregarem a consciéncia de produtos sustentdveis (sendo atualmente
fraca ou nula) para que possa surgir uma nova cultura mais humana e responsavel pelas
atitudes perante o meio em que se vive; tornando-se um conceito em design literalmente
tangivel ao ponto de conseguir-se regulamentar, pois a humanidade s6 tem a ganhar —
exigindo dos académicos e do mercado melhores resultados.

Todos conscientes de que o chamado processo de
desenvolvimento de uma cultura ndo se mede somente pelo
progresso e pelo enriquecimento econdmico, mas por um
conjunto mais amplo e sutil de valores. Isto quer dizer que s6
através de andlise e de estudos interdisciplinares, se podera
alcancar a compreensdo do conjunto de fatores que serdo
capazes de configurar um crescimento verdadeiramente
harmonioso. (MAGALHAES, 1998, p.12)

Portanto, assim como existem os devidos 6rgdos defensores dos direitos de
profissdes como medicina, direito, entre outros, torna-se necessiria a regulamentacio
desta profissdo juntamente com o surgimento de um O6rgdo especifico para que
mantenham os direitos tanto destes profissionais quanto dos consumidores/empresas,
melhorando de maneira considerdvel a economia do pais, o devido cuidado com o meio
ambiente e uma melhor qualidade de vida do consumidor.
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